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Schrag, ungewohnlich, auffallig: ,RELAX - it's an AVX"”
Emotionalisierung der Marke Sennheiser mit viralem Video ,, The Oracle”

Wedemark, 11. Mai 2015 - Mit der neuen Kampagne ,,RELAX - it’s an AVX"will
Sennheiser seine Marke noch starker emotionalisieren und die Kunden mit dem
Video ,,The Oracle” in den sozialen Netzwerken wie YouTube erreichen. Im
Auftrag des Audiospezialisten entwickelte die Hamburger Agentur Philipp und
Keuntje eine integrierte Kampagne, die das Produkt und seinen Nutzen auf
untypische Art und Weise prasentiert. Im Mittelpunkt steht ein ungewohnlicher
Seher, genannt ,,The Oracle”, der im aufwindig inszenierten Video mit dem

neuen drahtlosen Sennheiser-Mikrofonsystem fiir Kameras aufgenommen wird.

,'The Oracle’ ist ein weiterer Kommunikationsbaustein auf unserem Weg, die Marke
Sennheiser starker zu emotionalisieren”, sagt Uwe Greunke, Director Global
Marketing / Brand Marketing bei
Sennheiser. ,,Wir stellen mit AVX
— wie schon mit evolution
wireless D1, MOMENTUM und
URBANITE — die Perspektive des
Anwenders starker in den
Vordergrund. AVX haben wir fir

Videographer erschaffen, die
Equipment bendtigen, auf das sie sich zu 100% verlassen konnen, gerade wenn sie
allein am Set sind und/oder es stressig zugeht. Die Kernbotschaft ,RELAX — it's an
AVX' greift dieses starke Bediirfnis unserer Anwender auf.” Mike John Otto,
Executive Creative Director bei Philipp und Keuntje, erganzt: ,,Es ist der mutigste und
grof3te Film, den Sennheiser bisher gemacht hat. Er definiert das neue
Selbstverstandnis der Sennheiser-Kommunikation. Die Kampagne ist schrdg,
ungewohnlich, auffallig und zudem schlau in der Inszenierung der Produktsubstanz”.

Der perfekte Sound im Kasten

Es geht um auBergewdhnliche Filmemacher und inspirierende Visionare. ,'RELAX —
it's an AVX' driickt fiir die Kommunikation der Marke Sennheiser den Kern des neuen
Ansatzes aus, den wir seit zwei Jahren verfolgen. Die Kommunikation ist unique und
beinhaltet bereits den ,,What's in it for me?"-Faktor”, so Greunke.


https://www.youtube.com/watch?v=fi-F6WGWijg
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Das Video zu ,,RELAX — it's an AVX" erzahlt die Geschichte eines sagenumwobenen
Sehers, der nur alle zehn Jahre aufwacht, um die Zukunft vorherzusagen. ,,The
Oracle” wusste von der Entdeckung
Amerikas, von der Mondlandung
und von der Erfindung des
Massagekissens. Ein Videographer
soll nun die einmalige Chance
nutzen, die neueste Prophezeiung
des erwachenden Sehers mit dem

drahtlosen Sennheiser-Mikrofonsystem aufzunehmen. Das Video wurde von der
Hamburger Filmproduktion mypony realisiert. Regie fiihrte Tore Frandsen. Die
Kamerafiihrung tbernahm Kasper Wind Nielsen; die Musik stammt vom Budapest
Art Orchestra.

Neben dem Kampagnen-Video zeigen drei kurze Video-Tutorials im gleichen , Look
and Feel” die wichtigsten Produktmerkmale. Das Video ,,The Oracle” ist integriert in
eine global geplante Online-, Social Media- und Print-Werbekampagne. Dort geht es
um die zentrale Frage: Kann dieser einzigartige

The wireless and mo b
RELAXED WAY Moment perfekt in Bild und Ton eingefangen
—af capluring

IDEO SOUND- werden? Die Antwort von ,,The Oracle”: ,RELAX -
. it's an AVX" — hochwertige Audioaufnahmen

gelingen mit AVX vollkommen stressfrei.

Nutzerfreundlichkeit von Anfang an

Mit dem drahtlosen Mikrofonsystem AVX bietet
Sennheiser ein anmeldefreies ,, Audio for Video"-
Komplettsystem, mit dem man sofort auf Sendung
gehen kann. Der kompakte AVX-Empfanger wird

einfach auf den Toneingang der Kamera gesteckt,
wo er sich automatisch mit dem Mikrofonsender synchronisiert. Alle Einstellungen
der Funkiibertragung erledigt das System ebenfalls automatisch — von der
Frequenzwahl  bis zur Lautstdrkeeinstellung. Nie zuvor lieBen sich
Videotonaufnahmen einfacher und schneller erstellen.

Weitere Informationen zur Kampagne sowie das Video und alle wichtigen Features
des neuen AVX-Systems finden Sie unter www.sennheiser.com/avx. Das Video zur

neuen Sennheiser-Kampagne auf YouTube: https://www.youtube.com/watch?v=fi-
F6WGWijg.



http://www.sennheiser.com/avx
https://www.youtube.com/watch?v=fi-F6WGWijg
https://www.youtube.com/watch?v=fi-F6WGWijg
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Die Sennheiser-Gruppe mit Sitz in der Wedemark (Region Hannover) ist einer der
weltweit fiihrenden Hersteller von Mikrofonen, Kopfhorern und drahtlosen
Ubertragungssystemen. 2013 erzielte das 1945 gegriindete Familienunternehmen
einen Umsatz von rund 590 Millionen Euro. Weltweit hat Sennheiser mehr als 2.500
Beschdftigte sowie eigene Werke in Deutschland, Irland und den USA. Das
Unternehmen ist weltweit vertreten durch Tochtergesellschaften in Frankreich,
GroRRbritannien, Belgien, den Niederlanden, der Schweiz und Liechtenstein,
Deutschland, Danemark (Nordic), Russland, Hongkong, Indien, Singapur, Japan, China,
Australien und Neuseeland, Kanada, Mexiko und den USA sowie durch langjahrige
Handelspartner in vielen anderen Landern. Das Unternehmen Georg Neumann GmbH,
Berlin (Studiomikrofone und Monitorlautsprecher) und das Joint Venture Sennheiser
Communications A/S (Headsets fiir PC, Office und Call Center) gehoren ebenfalls zur
Sennheiser-Gruppe.

Weitere aktuelle Informationen Uber Sennheiser finden Sie im Internet unter
www.sennheiser.com.

Sennheiser electronic GmbH & Co. KG
Presse- und Offentlichkeitsarbeit
Professional Systems

Stephanie Schmidt

Am Labor 1 ¢ 30900 Wedemark

Tel. +49 (5130) 600 - 1275
stephanie.schmidt@sennheiser.com



