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Sennheiser schlieBt Geschaftsjahr 2014 mit Rekordumsatz ab

Wedemark, 08. Juli 2015 - Die Sennheiser-Gruppe hat heute die Ergebnisse fiir
das Geschiftsjahr 2014 vorgelegt: Im Vergleich zum Vorjahr stieg der
Gesamtumsatz des Audiospezialisten, der 2015 sein 70-jahriges Jubildum feiert,
um 44,3 Millionen Euro auf 634,8 Millionen Euro. Dies entspricht einem Zuwachs
von rund 7,5 Prozent. Auch der Ertrag stieg um 20,4 Millionen Euro auf
insgesamt 34,7 Millionen Euro. Das Unternehmen wuchs weltweit in allen
Regionen - insbesondere in Asien und Australien verzeichnete Sennheiser ein
deutliches Umsatzplus.

Mit dem erneut gestiegenen Umsatz im Geschaftsjahr 2014 knupft die Sennheiser-

Gruppe an das kontinuierliche Wachstum der vergangenen Jahre an.
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.Wir freuen uns sehr liber ein erneutes Rekordergebnis”, so Dr. Frank Heinricht,
Aufsichtsratsvorsitzender der Sennheiser electronic GmbH & Co. KG. ,,Angesichts der
positiven Umsatzentwicklung in allen Regionen sehen wir die Ausrichtung des
Unternehmens einmal mehr bestatigt.” Auch die CEOs der Sennheiser GmbH & Co. KG
zeigten sich erfreut: ,Das herausragende Geschaftsergebnis ist das Resultat einer
langfristig angelegten Strategie, die wir auch in Zukunft fortflihren werden”, so Dr.
Andreas Sennheiser. ,,Wir mochten uns bei allen Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern
fiir ihr Engagement bedanken. Sie haben diesen Erfolg mdglich gemacht”, erganzt

Daniel Sennheiser.
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Weltweites Wachstum - starke Region APAC

Das Umsatzwachstum der Sennheiser-Gruppe erstreckte sich lber alle Regionen
weltweit: Mehr als die Halfte des Gesamtumsatzes im Geschaftsjahr 2014 entfiel auf
die Region EMEA (Europa, Naher Osten und Afrika), die ein stabiles Wachstum von
2,1 Prozent verzeichnete. Ebenfalls positiv entwickelte sich das Geschaft in der
Region Americas (Nord-, Mittel und Slidamerika) — hier erhohte sich der Umsatz um
4,0 Prozent. Mit einem Wachstum von 30,9 Prozent hatte insbesondere die Region
APAC (Asien und Australien) einen bedeutenden Anteil an der Steigerung des
Gesamtumsatzes. Neben der neu gegriindeten Vertriebsgesellschaft fiir Australien
und Neuseeland profitierte die Region mafigeblich von der Digitalen Dividende in
Japan, der staatlich geférderten Umriistung von drahtlosen Mikrofonsystemen zur

Nutzung neuer Frequenzbereiche.
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Insgesamt erwirtschaftete das Unternehmen etwa 85 Prozent des Gesamtumsatzes
auBerhalb des deutschen Marktes. Derzeit agiert die Sennheiser-Gruppe mit 21
Tochtergesellschaften, davon 18 direkte Vertriebstochter, in lber 50 Landern
weltweit. Die weitere Expansion der globalen Geschaftstatigkeit bleibt auch in

Zukunft ein strategisches Ziel des Audiospezialisten.

Geschdftsbereiche mit ausgewogenem Umsatzanteil

Die Divisionen Consumer und Professional Systems liegen mit ihren Anteilen am
Gesamtumsatz nahezu gleich auf: Die Consumer Division setzte insgesamt 322,0
Millionen Euro um, Professional Systems lag mit 312,8 Millionen Euro nur knapp
darunter. Im Vergleich zum Vorjahr verzeichneten beide Bereiche noch einmal eine
deutliche Umsatzsteigerung von 7,1 Prozent beziehungsweise 7,9 Prozent.
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UMSATZERLOSE NACH DIVISIONEN

in Mio. €/in %
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Nachhaltige Investitionen in Forschung und Entwicklung

Die Investitionen fiir Forschung und Entwicklung stiegen 2014 im Vergleich zum
Vorjahr um 6,4 Prozent auf 44,3 Millionen Euro. Das entspricht 6,8 Prozent des
Gesamtumsatzes der Sennheiser-Gruppe. Die erhohten Investitionen in diesem
Bereich spiegelten sich auch in der Anzahl der Mitarbeiter wider: Verglichen mit
weltweit 323 Mitarbeitern im Jahr 2013 erhohte sich die Zahl im Geschaftsjahr 2014
um 4,6 Prozent auf 338. Damit sind rund 13 Prozent der Gesamtbelegschaft in der
Forschung und Entwicklung tatig. ,Fir uns ist dies ein klares Bekenntnis zur
Starkung der Innovationskraft bei Sennheiser”, so Dr. Andreas Sennheiser. ,Als
Familienunternehmen haben wir den Vorteil, dass wir hier eine langfristig angelegte
und nachhaltige Strategie verfolgen konnen.”

Ein Schwerpunkt der derzeitigen Forschungsaktivitaten bei Sennheiser liegt in der
Weiterentwicklung der ,,.3D Immersive Audio”-Technologie, die ein einzigartiges
raumliches Klangerlebnis ermdglicht. In diesem Zuge wurden im vergangenen Jahr
unter anderem mehrere Klassik-Aufnahmen sowie Klanginstallationen realisiert.

Die Produktentwicklungen spiegelten die aktuellen Trends der Audiobranche wider
und orientierten sich mafgeblich an den Bedirfnissen der Kunden. Insbesondere
Drahtlos-Technologien, Multikonnektivitat, Systemintegration und intelligente
Audioverbindungen, High-Definition-Audio sowie individuelle Audiolésungen pragen
die neuen Produktwelten von Sennheiser.
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Gut aufgestellt fiir kiinftige Innovationen

Zur weiteren Forderung des Innovationsgeistes und der teamibergreifenden
Zusammenarbeit im Unternehmen setzt Sennheiser verstarkt auf die
Weiterentwicklung von internen Arbeitsablaufen, Strukturen und Prozessen. Ein
Leuchtturmprojekt ist hierbei der kiirzlich eréffnete Innovation Campus am
Hauptsitz in der Wedemark: mit 7.000 Quadratmetern Nutzflache ist es das grofite
und modernste Innovationszentrum der Audiobranche. Seit Mdrz 2015 bietet er
interdisziplindren Teams Raum fiir gemeinsame Arbeit an zukunftsweisenden
Audiolosungen. ,Unser neuer Innovation Campus bietet uns die Madglichkeit, neue
MaRstdabe in der Audioindustrie zu setzen”, erklart Daniel Sennheiser. ,,Hier kdnnen
wir innovative Produkte entwickeln, die die individuellen Wiinsche unserer Kunden
passgenau beriicksichtigen.”

Mit der Neugriindung der Sennheiser Streaming Technologies GmbH (SST) erweiterte
die Sennheiser-Gruppe ihr Kerngeschaft aulRerdem um ein Kompetenzzentrum fiir
die Entwicklung innovativer Streaming-Ldsungen.

Weitere Investitionen in Personal und Familienfreundlichkeit

Zum Jahresende 2014 waren weltweit rund 2.700 Personen bei der Sennheiser-
Gruppe beschaftigt — im Jahresdurchschnitt betrug die Anzahl der Mitarbeiter 2.600.
Etwa 51 Prozent der Belegschaft arbeiten bei den in Deutschland angesiedelten
Gesellschaften, bei 49 Prozent befindet sich der Arbeitsplatz bei den auslandischen
Gesellschaften.
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Sennheiser investierte 2014 zudem weiter in ein familienfreundliches Arbeitsumfeld
flir seine Mitarbeiter: Im August eroffnete die betriebseigene Kindertagesstatte
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,Ohrwiirmchen” am Unternehmens-Stammsitz in der Wedemark. Das Angebot der
Einrichtung mit insgesamt 30 Platzen fiir Kinder im Alter von sechs Monaten bis drei
Jahren richtet sich sowohl an Mitarbeiter als auch an externe Familien. , Wir sehen es
als unsere Verantwortung, unsere Belegschaft bei der besseren Vereinbarkeit von
Beruf und Familie zu unterstiitzen”, sagt Dr. Andreas Sennheiser. ,Dies tragt nicht
nur zu einem guten Betriebsklima sondern auch unserer Leistungsfahigkeit bei.”

Ausblick 2015

Insgesamt geht die Sennheiser-Gruppe fiir das Geschaftsjahr 2015 von einer
weiteren Umsatzsteigerung im Vergleich zum Vorjahr und einer anhaltend positiven
Ertragsentwicklung aus. , Wir sind sehr erfolgreich in das Jahr 2015 gestartet und
konnten unseren Kunden bereits erste Produkthighlights prasentieren”, so Daniel
Sennheiser. Dazu gehdren unter anderem die neuen Generationen der erfolgreichen
Produktfamilien MOMENTUM und URBANITE sowie die digitalen Mikrofonserien
evolution wireless D1 fiir den Bereich Livemusik, SpeechLine DW fiir
Sprachanwendungen und AVX fiir kristallklare Videotonaufnahmen. ,,Es bleibt unser
Anspruch, wegweisende Produkte in technologischer Perfektion auf den Markt zu
bringen, die optimal auf die Bediirfnisse unserer Kunden zugeschnitten sind”, erklart
Daniel Sennheiser. ,,Aufgrund unseres bestehenden Produktportfolios und durch
unsere gezielten Investitionen in die Innovation neuer Technologien verfiigt
Sennheiser liber die besten Voraussetzungen, dieses Ziel zu erreichen.”

Uber Sennheiser

Der Audiospezialist Sennheiser mit Sitz in der Wedemark bei Hannover ist einer der
weltweit flihrenden Hersteller von Kopfhdrern, Mikrofonen und drahtloser
Ubertragungstechnik mit eigenen Werken in Deutschland, Irland und den USA.
Sennheiser ist in liber 50 Landern aktiv: Mit 18 Vertriebstochtergesellschaften und
langjahrigen Handelspartnern vertreibt das Unternehmen innovative Produkte und
zukunftsweisende Audiolosungen, die optimal auf die Bediirfnisse der Kunden
zugeschnitten sind. Die Begeisterung fiir Audiotechnik wird von rund 2.700
Mitarbeitern gelebt, die weltweit fiir das 1945 gegriindete Familienunternehmen
tatig sind. Seit 2013 leiten Daniel Sennheiser und Dr. Andreas Sennheiser das
Unternehmen in der dritten Generation. Der Umsatz der Sennheiser-Gruppe lag 2014
bei insgesamt 635 Millionen Euro. www.sennheiser.com
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